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最近的20 年，互联网已经全面地颠覆了社会生

活的各个方面，信息（包括气象信息）的制作与传播

方式、路径发生了巨大变化，就如每年发布《世界互

联网发展趋势报告》的玛丽·米克尔所说：“20 年巨

变=人们用各种移动设备实现了全天候联系。”互联

网不是传统意义上的“媒体”，不宜从自身的逻辑出发，

把互联网仅仅视为影响力的平台或工具。互联网是一

种重新构造世界的结构性力量，它正在重新聚合社会

资源（包括气象资源）、市场资源（包括整个社会传播

形态和路径）。在互联网不断发展的之下，我们的社

会不知不觉中呈现着与传统社会不同的局面。数字化、

移动化、大数据、云计算，重构了即时通信应用、信息

内容和分发渠道，以及人们的工作环境、工作方式、

信息接受方式和链接方式。

对气象信息的传播而言，采用新媒体不是简单

的渠道转移、产品更新，而是信息采集环境的裂变，

气象信息获取、传播和解读的渠道和方式的重构，内

容生产和组织架构的变化。目前在信息服务方面，大

数据分析将成为很多公共信息服务的核心业务，如果

对此趋势认识不清，气象传播将跟不上传播技术发

展的步伐。

气象信息的传播属于公共信息服务。近年来传

播学范式创新中，其中一个值得关注的研究方向就是

公共传播。在互联网+、全球治理和现代性交叠的语

境中，多元主体、多元价值取向与多元实践准则的传

播行为，在实践中呼唤公共利益作为基本共识，来搭

建信息沟通、行动互联和意义共建的公共领域平台。

本期在“论坛”栏目推出的一组“气象信息传播”

文章，展示气象信息在新媒体时代的表现，力图从互

联网环境和公共信息服务两个角度讨论气象信息传

播的创新。进一步做好这方面的工作，需要强化互联

网思维，将气象信息业务与对传播方式的最新认识对

接，使气象信息传播的创新常态化。气象信息的本质

是亲民和社会必需，如何使气象信息不在传播中消弭

于纷杂的环境当中，而是不断实现和放大气象科学之

价值，是气象信息传播创新的重要任务。
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